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Yeni Medya

En temel anlamiyla Yent Medya iletisimde mesaj turetiminin, tiketiminin ve dagitiminin bilgisayar destekli sekilde gerceklestigi
ortamlardir. Zaman ve mekan sinirlarini gorece kaldiran, kaynak-alict arasinda etkilesimli iletisime olanak veren, cevrimici ve dyjital olan
ortamlar kiimesi yen: medya olarak nitelendirilmektedir.

Yeni medya kavraminda bulunan «yeni» sifatt sadece zamansal baglamda bir yeniligi ifade etmemektedir; yeni sifatt bilisim
teknolojilerinin gelisimi ile medyanin gecirdift donusumiu de simgelemektedir. 14. yuzyil icin matbaa, 19. yuzyilda fotograt modern
toplumun ve kiltirin gelisiminde ne derece devrimci bir etkiye sahipse Yeni Medya icin de aynisint séylemek mimkundir!.



Yeni Medya

1986 senesinde UNESCO uzmanlarin gorisini alarak gazeteleri, radyoyu, televizyonu, kitaplari ve dergileri geleneksel medya
olarak siniflandirmustir’. Bu siniflandirma ayriminda yeninin zamansal niteliginden ¢cok donistiiriicii niteligine odaklanarak Rogers yeni-
geleneksel ayrimint G¢ temel nitelikte ¢oztiimlemistir®:

Etkilesim,
Kitlesizlestirme,
Asenkron (eszamansiz) olabilme



Yeni Medya

Geleneksel kitle iletisim ortamlari belirli bir kaynaktan gelen mesajt genis bir kitleye iletirken, tek yonli bir iletisim stirect s6z
konusudur; yeni medyada kaynak ve alici etkilesime gecerek ¢ok yonlu bir iletisim streci deneyimleyebilirler. Kitlesizlestirme
(Bireysellesme) niteligi ile ise yeni medya kullanictya tek tek veya belitli gruplara/gruplardan mesajlar iletebilme/alabilme olanagi sunar.
Geleneksel medyada mesajlar kitleye toplu olarak tek tip olacak bicimde gonderilmektedir, yent medya araciligiyla kaynak alicilara farkli
mesajlar gonderebilir. En nihayetinde Rogers’in vurguladigt tGgunci ve son nitelik olan asenkron olabilme niteligi ile yeni medyada
kullanicr iletisimi 1stedigi zaman baslatabilir, dondurabilir veya bitirebilir.




Yeni Medya

Yeni ile geleneksel ayrimint netlestirerek yeni medya kiimesine giren ortamlarin niteliklerini inceleyen Manovich bu ortamlar i¢cin ortak
bes prensip belitlemistir?:

Yeni medya kiimesine giren bir ortamin timi
veya herhangi pargast matematiksel olarak

Yeni medya parcali bir yapiya sahiptir. tanimlanabilir ve algoritmalar araciligiyla

Sayisal Temsil

Biitiin daha kiiciik parcalardan meydana ST > maniptle edilebilir durumdadir. Yeni medyanin
elmistir ve barcalar ver dedistirerek veva 5 . azilimsal cercevede nesneleri kodlardan
2;'jem'din dﬁzgnlegnereli yeni iirgalann } | Modulerlik ymeydana gelmektedir ve bu dogrultuda yeni
. medya programlanabilir bir dogaya sahiptir.
Otomasyon
Yine ilk iki prensip sonucu olusan Degl §k€ﬂhk V
degiskenlik niteligi yeni medyanin farkli ve .. [l iki prensibin sonucu olan otomasyon
sonsuz tiirde var olabilecegini vurgular. Kod (;erlml sayisal temel tstiinde modiillerin
A isletilmesi, yaratilmasi, degistirilmest,
e —————sn————S ey erisilmesi sireclerinin otomatik olarak
v gerceklestirilmesidir.

Bir bi¢imin diger yeni bir bicime déniisim suirecine isaret eden kod ¢evrimi ortamlarin bilisim
teknolojileriyle donustimiiniin en 6nemli sonucudur. Kod ¢evrimi niteligi sayisal temelin 6gelerinin
kiltiirel anlamlar ile dijital bi¢ime ait karsiliklarini, buradaki katmanlar arast gecis ve iliskilenmeleri
anlatmaktadir. Kulttrel katman ve dijital katman birbiriyle iliskili, birlesik ve dinamik halde
bulunmaktadur.
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Kincaid, Yondesme Modeli ile iletisimin fiziksel, psikolojik ve sosyal olmak tzere tg, gerceklik boyutu arasinda
gerceklestigini ve her iletisim stirecinin sonucunda yondesme (convergence) veya ayrisma (divergence) yasandigini
vurgular’. Model odagina karsilikli anlasmayzt alir; iletisim eyleminin katilimcilart arasinda enformasyon katilimcilarin kendi
psikolojik gerceklikleri dahilinde bir sosyal gerceklik olusturur. Karsilikli anlasma miikemmel bir bicimde erisilemeyecek
olsa da bir hedef olarak modelde sunulur ve iletisimi zamana yayilan bir enformasyon paylasim dongiisu olarak sunar.
Modele gore enformasyon iletisim stireci dahilinde taraflar arasinda algilanip yorumlanmasi ile birlikte eylemde, inancta ve
anlamda karsililik olusmastyla yondesme meydana gelir. Iletisimin yéndesme modelinde 6nerdigi dogrultuda adeta
modeldeki bir katilimer gibi iletisim ortami da gelistirilirken ve hatta kullanilirken toplumla karsiikli olarak enformasyon
alisyerisinde bulunur ve ortak sosyal gerceklik dahilinde yondesme deneyimlenir.



Yeni Medya

Yeni medya ile geleneksel medya arasinda yasanan yondesmeyi teknolojik, ekonomik, sosyal, kiiresel ve kulttrel surecler
olarak inceleyebiliriz. Yeni medya kiimesine giren bir ortam, baska teknolojilerin islevini gorebilir veya bu teknolojilerin islevini yerine
getirmesine destek saglayabilir (teknolojik yondesme), yarattigi ekosistem ile dahil oldugu endustriye destek verebilir ve hatta yon
verebilir (ekonomik yondesme), sosyallesme stirect dahilinde enformasyon alisverisinde baskalasimlar yaratabilir (sosyal yondesme),
tasinan mesajin kiresel capta benimsenmesini saglayabilir (kiiresel yondesme) ve de toplumsal normlar donustirebilir (kulturel
yondesme)>.



Yeni Medya

Iletisimde inovasyon (yenilesme) degeri tasiyan bilisim teknolojileri temelli ortamlara yeni medya diyoruz. Inovasyon
kavramint derinlemesine inceleyen ilk sosyologlardan olan Tarde’a gore inovasyon yaygin bicimde benimsenmis bulustur; bulus ise
toplum dahilinde toplumun tyelerince imite edilen kiltirel 6genin yeni bir deger kazanarak dontismesidit®. Yeni medya kiimesine dahil
olan ortamlar kitle iletisim ortamlarinin bilisim teknolojileriyle yondeserek meydana gelmis ve yayginlik kazanmis ve muhtemelen baska
ortamlarin gelismesine sebebiyet verecek inovasyonlardir.
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Sosyal Medya

Web dahilinde insa edilen, bu baglamda da yent medya kapsaminda degerlendirilebilen, iletisimin cok-yonlu olabildigi,
kullanicilarin icerik tiikettigi ve de Urettigi, icerik Gretimi ve tiiketimi cercevesinde mekan ve zaman kisitlarinin gbrece ortadan
kalktig1, cevrimici iletisim ortamlart kiimesi olarak tanimlanabilir.



Sosyal Medya

Yeni medya elde edilen enformasyonun miktarinda artisa, iletisimde hizlanmaya, alict kontroliine, kitlesel yaymciliktan dar yaymciliga
gegise, medyanin ademi-merkezilesmesine ve etkilesim kapasitesinde artisa sebep olmuslardir. Yeni medyanin bu nitelikleri alt kiimesi olan
sosyal medya araciligtyla da deneyimlenmektedir; sosyal medyada kullanicilarin ivmelenerek artan nitifuslart ve artan kullanim
egilimleriyle hem medya icerigi Uretiminde hem de tuketiminde enformasyon miktarinda artis, o6zellikle mobil cihazlarin
yayginlasmasi ile her an her yerde (ubiquitous) hizl iletisim, diger kitle iletisim ortamlarina kiyasla kullanicilarin medya tiketiminde
daha yiksek kontrole sahip olma, her kullanicinin icerik tretebilir hale gelmesiyle dar yayinciligin onuniin acilmasi, geleneksel
medyanin esik bekeilerinin dontismest ve ortamlarin tasarimi sonucu etkilesim kapasitesinde artis gozlemlenmektedir.



Sosyal Medya

Sosyal medya kavrami altinda incelenen c¢evrimigi ortamlar, nice kullanictyr belitli bir ortamda toplayabilen, bu
kullanicilar arasinda etkilesime olanak veren hem icerik tiketimi hem de uretimi gozlemlenen, mekan-zaman kisitlarin
bulaniklastiran yent iletisim ortamlaridir. Hem kitle hem de kisilerarasi iletisim kavramlari cercevesinde incelenebilecek bu ¢evrimici
ortamlarda bireyler, aktif ortam kullanimlariyla ¢cevrimdisinin sosyalligini ¢cevrimicine tasimaktadirlar.
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